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Bilan de la campagne France 2021

Rappel des objec-fs affirmés forts pour la relance :

• Inciter les Français (nos voisins proches) à venir passer leurs vacances en
Normandie, et les Normands à (re)découvrir leur région en tant que 
des:na:on touris:que du printemps jusqu'aux fêtes de fin de l'année

• Soutenir les professionnels normands

• Mutualiser le concept de la campagne avec SNCF Nomad Train
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Bilan de la campagne France 2021
Le concept "La Base"
L'agence de communica/on retenue du Havre

•L’axe créa+f repose sur un principe ina3endu 
dans la communica+on touris+que : à par&r de 
mots et avec une touche d'humour dans le slogan 
"La Base" qui égalent La Normandie.

•Ces mots en forme de liste invitent à s’imaginer 
directement dans des scènes, des moments ou 
des lieux renforcés par les images avec une 
présence humaine.

•BUDGET 98 000€
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Bilan de la campagne France 2021
Le concept "La Base" : les 15 visuels

Cliquez pour ajouter du 
texte
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Bilan de la campagne France 2021
Le concept "La Base" : les 15 visuels 

Cliquez pour ajouter du 
texte
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Bilan de la Campagne France 2021 :
Une campagne mutualisée avec SNCF Normandie
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Bilan de la Campagne France : 5 spots TV & vidéos pour les Réseaux Sociaux

30 secondes début de l’été ACTIF & DECOUVERTE 30 secondes fin de l’été DECOUVERTE & LIFESTYLE

15 secondes ACTIF                                        15 secondes DECOUVERTE                          15 secondes LIFESTYLE  
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Bilan de la campagne France 2021

Campagne digitale

• Objec:fs de notoriété et trafic sur normandie-tourisme.fr

• Agence spécialisée

• 4 temps forts de mai à fin décembre 2021

• Sponsorising Facebook et Instagram plus programma:que

• BUDGET 250 000€
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Bilan de la campagne France 2021
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Bilan de la campagne digitale es4vale France 2021

Cliquez pour ajouter du 
texteCliquez pour ajouter du 

texte
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Bilan de la campagne régionale off-line France 2021 

Achats Médias par le Service Communica/on de la Région
ü de juin à septembre

ü Encarts Presse

ü Affichage

ü Habillage du site web d'Allociné

ü Etuis de BagueFes et Sets de Tables

BUDGET 208 000€
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Bilan de la campagne na4onale off-line France 2021

• Agence spécialisée

• Deux temps forts le 10 au 31 juin et 23 août au 12 septembre
• 3 volets

Ø Print
Ø TV
Ø Replay

BUDGET : 816 578 €



AVEC LE SOUTIEN DE

Parution dans 15 Magazines PRINT
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Bilan des campagnes France nationale off-line : TV et Replay
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Bilan des campagnes France na-onale off-line
Vague 1 TV
Couverture de la Cible 51,1%
Répé++on 3,1

Vague 2 TV
Couverture 62,9% de la cible
Répé++on 3,2

Catch up
6 millions d'impressions dont 3 millions de vidéos vues à 100%

Print
+ 10 millions de contacts
Couverture de 32% de foyers avec enfants
Au mois de juin, 1 personne sur 10 avait vu une des publicités de la Normandie
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Bilan des campagnes France na-onale off-line

Les notes :
Appréciation très forte des publicités
7,2/10 pour les encarts print
7,3/10 pour les spots TV

Emotion positive générée
86% pour les encarts print
92% pour les spots TV

Message compris 
65% parlent de diversité de l'offre, richesse du patrimoine, une invitation 
à partir en vacances en Normandie

Post test mené par le CSA
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Bilan des campagnes France 
Et la campagne se poursuit avec un volet digital de fin d'année :
• Vidéo de 15 secondes plus
• Carrousels
• Posts liens sponsorisés sur les Réseaux Sociaux
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