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Bilan de la campagne France 2021

Rappel des objectifs affirmés forts pour la relance :

* Inciter les Frangais (nos voisins proches) a venir passer leurs vacances en
Normandie, et les Normands a (re)découvrir leur région en tant que
destination touristique du printemps jusqu'aux fétes de fin de I'année

* Soutenir les professionnels normands

* Mutualiser le concept de la campagne avec SNCF Nomad Train
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Bilan de la campagne France 2021

Le concept "La Base"

L'agence de communication retenue pBcoM@ du Havre
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e|'axe créatif repose sur un principe inattendu
dans la communication touristique : a partir de
mots et avec une touche d'humour dans le slogan
"La Base" qui égalent La Normandie.

eCes mots en forme de liste invitent a s’imaginer
directement dans des scenes, des moments ou
des lieux renforcés par les images avec une
présence humaine.

*BUDGET 98 000€
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Bilan de la campagne France 2021

Le concept "La Base" : les 15 visuels
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Bilan de la campagne France 2021

Le concept "La Base" : les 15 visuels
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Bilan de la Campagne France 2021
Une campagne mutualisée avec SNCF Normandie
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Villas. iles. Cote d’Albawre, Falaises. Peintres. Prés salés, Port artificiel.
Halle. Plages. Cerfvolant. I'-Inlg‘mes. Colombages, Abbave. Omaha Beach.
Fruits de mer ... Haute couture ... Péche .. Arche... Port... l!nlld;mnées
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Bilan de la Campagne France : s spots TV & vidéos pour les Réseaux Sociaux

30 secondes début de I'été ACTIF & DECOUVERTE 30 secondes fin de I’été DECOUVERTE & LIFESTYLE
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15 secondes DECOUVERTE
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Bilan de la campagne France 2021

Campagne digitale

* Objectifs de notoriété et trafic sur normandie-tourisme.
 Agence spécialisée

* 4 temps forts de mai a fin décembre 2021

* Sponsorising Facebook et Instagram plus programmatiq

* BUDGET 250 000€
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Bilan de la campagne France 2021

wwssses Normandie Tourisme e wasasss NOrmandie Tourisme e
5 455103€ mm@mxmm; Lla  Contemplation s», Exploration , ), Révélation 10 15418]€
de budgst dépense  Bese! J — & Normendie... Ls base | § varms 02 Dudget dépense

904 589 personnes

touchées pour 2 303 035 impressions pub.

\ln'v’ |(|ic 1 619 477 personnes

\ /\ \ touchées pour & 431 292 impressions pub.

469 596 vidéos vues ©O Mo 65commentaines 686w"~w QO @ M. 114 commentaires 779 partages 93] 2]2 vidéos vues

sur lien soit 0.0116€/CPV Y fuime () Commenter 5 Partager g Jume (O] Commenter 5 Partager sur lien soit 0,0102€/CPV
et et
54,29 % de taux de complétion - ) o ) 43 B7 % de taux de complétion
Video Active Video découverte
hitps://fo.me/aCvik308d1IT59 https:/fh.me/24D4wbYnQiliaZg

La vidéo Active reste stable alors que la vidéo découverte voit son taux de complétion augmenter de +10%.
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Bilan de la campagne digitale estivale France 2021

122 617,07<€ dépensé
5128 957 147 286
Vues de videos Clics

Un bilan été ou tous les indicateurs sont aux verts !

25 601 827

Impressions
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Bilan de |la campagne régionale off-line France 2021

Achats Médias par le Service Communication de la Région
v' de juin a septembre

v" Encarts Presse

v’ Affichage

v’ Habillage du site web d'Allociné

v’ Etuis de Baguettes et Sets de Tables

BUDGET 208 000€
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Bilan de la campagne nationale off-line France 2021

s e 4e s havas
* Agence spécialisée g-lmedia

international

 Deux temps forts le 10 au 31 juin et 23 aoult au 12 septembre
* 3volets

> Print

> TV
» Replay

BUDGET : 816 578 €
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Parution dans 15 Magazines PRINT
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Bilan des campagnes France nationale off-line : TV et Replay
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Bilan des campagnes France nationale off-line
Vague 1TV

Couverture de la Cible 51,1%
Répétition 3,1

Vague 2 TV
Couverture 62,9% de la cible
Répétition 3,2

Catch up

6 millions d'impressions dont 3 millions de vidéos vues a 100%

Print

+ 10 millions de contacts

Couverture de 32% de foyers avec enfants

Au mois de juin, 1 personne sur 10 avait vu une des publicités de la Normandie
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Bilan des campagnes France nationale off-line
Post test mené par le CSA

Les notes :

Appréciation tres forte des publicités
7,2/10 pour les encarts print

7,3/10 pour les spots TV

Emotion positive générée
86% pour les encarts print
92% pour les spots TV

Message compris
65% parlent de diversité de |'offre, richesse du patrimoine, une invitation
a partir en vacances en Normandie
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Bilan des campagnes France
Et la campagne se poursuit avec un volet digital de fin d'année :
 Vidéo de 15 secondes plus

 Carrousels
* Posts liens sponsorisés sur les Réseaux Sociaux
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